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La“Grandebellezza” dell'ltalia & fondamentale madasola
aquanto pare non basta. C’¢ una fame pazzescadi cifre,
dati, numeri, nelmondo che gestisce o vuole gestire gran
parte del patrimonio culturale italianoelo consideraun
motore primario dell’economia. Lo attestano le ricerche
che si susseguono su dove si fa cultura, come, che poten-
zialitd hanno musei, borghi e paesaggi, come risollevare
ilsud nonostante abbia bellezze a non finire dove il turi-
smo internazionale perd non si addentra spesso. Anche
I'Istat ha fattoisuoirilevamenti e il suo presidente, Gior-
gio Alleva, ne ha discusso insieme al ministro peri Beni
ele attivita culturali e il turismo Dario Franceschini nel
Collegio romano stesso, sede del dicastero, davantiauna
platea di addetti ai lavori.

1l rilevamento dell’istituto intanto affianca il concetto
di “patrimonio” a quello di “industria culturale creati-
va”, intendendo con questa descrizione anche le impre-

se che lavorano nel settore della cultura, fanno innova-
zione come sisuol dire. E intendono questa combinazio-
nedi fattori unaleva determinante per un cambiamento
complessivo del Paese. “E’ essenziale che cisiano investi-
menti nel patrimonio culturale”, osserva Alleva, “supe-
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randolostereotipoitaliano: la culturae il patrimonio sto-
rico, artistico e paesaggisticomanon &
solo questo, & anche un’attivita capace
di sviluppare cultura. E, altro elemen-
to a suo giudizio essenziale per capire
in quale Paese viviamo, “¢la capacita di
attrarre turisti.

Lecittad’arte - _

Il presidente dell’Istat spiega che hannoindividuato cin-
quetipi di territorio culturali distribuiti per la penisola.
Se preferite, potremmo chiarmali distretti. C'2 il grup-
po della “Grande bellezza”, che prende il titolo dal film
di Sorrentino. Comprende il 41,4% dell’Italia, compren-
de 70 “sistemi locali” (cosi I'istituto ha suddiviso I'Italia
peraderire meglio allarealt e superareivincoli dei con-
fini amministrativi) e ha queste caratteristiche: “Quic’®
il patrimonio artistico di maggior valore, ¢ unsistemadi
eccellenzaalivello elevato di industria culturaleequi ci
sono le citta d’arte. Fanno parte di questi territori Roma
e Firenze pil1 Torino, Milano e Pompei, ma sono Roma
e Milano le capitali dell'imprenditoria culturale racco-
gliendo un terzo degli addetti totali del settore.

Altro distretto, & quello della “potenzialita del patri-
monio” evale soprattutto peril Mezzogiorno. “Compren-
de 138 sistemi locali. Ha un grande patrimonio artistico
e paesaggistico ma l'industria culturale qui & carente.
Ha borghi antichi e belli, un paesaggio di qualit eleva-
ta, ma manca la capacita imprenditoriale di usare que-
stavocazione mentre invece si potrebbero attivare moite
risorse”, commenta il capo dell’istituto di rilevamento.

imprenditori anord-est

Comprende altri 138 “sistemi locali” quel che I'Istat
descrive come “imprenditorialita culturale”, E’ il ter-
zo gruppo. Non stupira forse che questo capitolo riguar-
da principalmente il nord-est e, nello specifico, riguar-
da soprattuto regioni come Veneto, Trentino Alto Adi-
ge e Lombardia per il 42% del totale delle imprese vota-
teallacultura: “Li & concentrata’eccellenza di una pro-
duzione culturale (intesa in senso ampio, ndr) senza che
cisianorisorse straordinarie come altrove”, spiegaanco-
ra il professore.

Poi arriva il quarto gruppo: “Il volano del turismo.
Comprende ben 194 sistemi locali ed & un sistema senza
unvalore particolarmente elevato, senzatanti musei, ma
ha notevoli risorse naturali di grande attrattivita. Sfrut-
ta le bellezze naturali” E il concetto si applica in modo
particolare per le Isole: a1 25,3% & il calcolo.

ll deficit culturale -

Infineil gruppo che menobrilla, quellosegnato da “defi-
cit culturale” o, se preferite, da “perifericita culturale”,
come lo definisce 'organismo di ricerca. Riguarda 71
sistemi culturali distribuiti per il '83,1% in zone quali
Calabria, Sicilia e Sardegna.

11 quadro, secondo Alleva, non & affatto disperante: “La
vocazione culturale @ ampiamente diffusa, &la capacita
disfruttarlacheédiversa. Eppurelaculturaéunapresen-

zatrasversale nel paese e pud ridurre le diseguaglianze.
ed & un elemento strategico anche per lo sviluppo delle
persone, nonsolo sotto I'aspetto economico. Una questio-
nerilevante & che bisogna investire nelle competenze”.

Franceschini: “Indietro sull’industria creativa”

Il padrone di casa, Franceschini, guarda con attenzio-
ne le slide e fornisce una notizia che ritiene vada nel-
la direzione necessaria:”Stiamo lavorando assieme alla
Rai e all’Istat alla creazione di un ‘parametro culturale’
per misurare il valore di un Paese al pari degli altri fat-
tori economici. E cioé un indicatore che metta assieme
tutti gli elementi sull’importanza culturale di unanazio-
ne dal patrimonio archeologico, artistico e culturale alle
industrie creative, dal turismo alle iniziative cultura-
li”. “Ma - precisa il ministro - non voglio appropriarmi
di lavori non miei. E’ una bella idea che viene della Rai
che sta trattando di questo argomento con I'Istat e a cui
noi abbiamo aderito subito”. E questo spiega la presen-
za il sala dei vertici della tv di Stato, il direttore genera-
le Luigi Gubitosi e la presidente Anna Maria Tarantpla.
E a Patrizia Asproni, presidente di Confcultura (la con-
findustria delle imprese culturali, se cosi si puo sintetiz-
zare)laquale invoca dati e numeri per investire, interve-
nire, pianificare meglio, Franceschini risponde: “Sono
d’accordo e l'ipotesi dilavoro dilstat, Raie ministero per
ibeni culturali & proprio quellodivalutare 'impattodella
cultura”. Introducendo un elemento che non vuole arre-
starsi a musei, monumenti o quanto ereditato dal passa-
to: “Quei parametri comprendono anche I'industria cul-
turale”, E tutto questo discorso, osserva, dimostra “che
¢ impossibile scindere la cultura dal turismo. Ma men-
tre siamo avanti rispetto ad altri paesi nellatutela, sia-
mo indietro sull'industria culturale creativa, per esem-
pio quella che crea app al turismo, laddove altri paesi,
qui, fanno investimenti formidabili”. Perché uno dei pro-
blemi, puntualizza, non érichiamare turisti, maindiriz-
zarlibene: “L'Istat haindicato 70 distretti di Grande bel-
lezza e tutti i territori potrebbero rientrarci. Laumento
del turismo internazionale & inesorabile, tutti gli stra-
nieri vogliono andare a piazza San Marco a Venezia, agli
Uffizi e al Colosseo, mentre, per esempio a Firenze, ci
sono musei che non hannoi flussi che meriterebbero”. E
in effetti & cosi e non vale solo per Firenze: musei come
Palazzo Ducale a Urbino, tanto per dirne uno, meritereb-
be pil visitatori. “Puntare a un turismo di qualitanon é
affatto un discorso d’élite - puntualizza Franceschini -
L'Italia deve essere un paese per viaggiatori”. Sottinten-
dendo: non solo perituristi mordi e fuggi cheintre gior-
nisivedonole capitali dell’arte e poi ripartono. E dall’in-
dagine dell’Istat, per il ministro, si capisce ancora meglio
“quanto & importante investire nell’industria creativa
nel mezzogiorno”.

Tutto questo lavoro, precisa Alleva, “& un punto di par-
tenza per capire che dobbiamo puntare sulla qualita pitt
che sulla quantita. Ricordando, che tanti sforzi dovran-
no servire a capire dove indirizzare finanziamenti per
aiutare chi ha idee e non accede a finanziamenti dagli
istituti bancari.

Fassino: “La cultura
€ motore fondamentale”

Il presidente dell’Anci e sindaco di Torino Piero Fassino in
unincontro con Franceschini al ministero peribeni
culturali: "La cultura ¢ una grande leva di investimento, un
motore di sviluppo fondamentale, non € un lusso che ti puoi
concedere soltanto quando le cose vanno bene”.
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Dario Franceschini: arrivano gli stati
generali del turismo sostenibile,

a ottobre al Museo ferroviario di
Pietrarsa a Napoli.




